Ressort: Finanzen

FrauenfuBball: Allianz-Engagement laut Experten gutes Investment

Berlin, 10.04.2014, 16:37 Uhr

GDN - Das Namenssponsoring der Frauen-Bundesliga durch die Allianz ist nach Meinung von Sponsoringexperten ein gutes
Investment und kluger Schachzug des Versicherungskonzerns. "Der First-Mover-Effekt sorgt flr einen starken medialen Aufschlag
und Gesprachsstoff in der Fanlandschaft, aber auch in der gesamten Sponsoringszene", sagte Sportsponsoringexperte Peter
Rohlmann von der Agentur PR Marketing im Gesprach mit "Handelsblatt-Online".

"Im Gesamtetat der Allianz ist das eine sehr Ubersichtliche Position, fir das der Konzern aber relativ hohe Kommunikationswerte
zurlickerhalten wird." Diese Einschéatzung vertritt auch Andreas Ullmann von der Beratungsgesellschaft Repucom. "Als Unternehmen
muss man sich Uberlegen, wie man global potenzielle Kunden ansprechen kann, das geht gerade Uber FuBball sehr gut", meint er.
SchlieBlich sei in den vergangenen Jahren die Faszination am FuBball weltweit weiter gestiegen. Das treffe auch auf FrauenfuBball zu.
Die Allianz und der DFB gaben heute bekannt, dass der Versicherungskonzern ab der Saison 2014/2015 flr finf Jahre das
Namenssponsoring der Frauen-Bundesliga libernimmt sowie weitere Rechte wie das Sponsoring der Trikotarmel aller Klubs erworben
hat. Das Namenssponsoring fiir eine Liga ist ein Novum im deutschen FuBball. Rohimann sieht im Engagement der Allianz auch ein
kluges kleines Gegengewicht zum Einstieg beim FC Bayern vor wenigen Wochen. "Die Allianz unterstreicht damit: Wir kimmern uns
nicht nur um die Herren aus der ersten Reihe. Sondern auch um die Frauen. Das ist gerade in Zeiten der Diskussion um Frauenquoten
- was die Wirkung nach auBen wie nach innen angeht - nicht zu unterschatzen. Sponsoring heit heute namlich nicht nur, die Kunden
hinter sich zu bringen, sondern auch die Belegschaft." Die Allianz ist im FrauenfuBball schon langer als Sponsor aktiv und dabei sehr
eng mit dem DFB verbunden. Sie war nationaler Férderer der Frauen-WM 2011 in Deutschland und ist seitdem auch Hauptsponsor
der Frauen-Nationalmannschaft. Erst vor wenigen Wochen war der DAX-Konzern beim FC Bayern Minchen eingestiegen und hatte
den Vertrag fur die Namensrechte an der Allianz-Arena in Minchen bis 2041 verlangert.
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